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“gue forma se organizam
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mpreender se ha

ransformacoes no
- comportamento de
= consumo desta data

- _comemorativa.




Familia 1: com
algum grau de
endividamento

do orcamento e
moram junto

Familia 3; casal
com filho(s) em
idade escolar
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do Més Farroupilha fol abordada, assim
como o orgulho de celebrar as tradicoes
gauchas.
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Nos ultimos meses, o Estado viveu
uma situacao climatica delicada que
Inevitavelmente aflorou a sensacao de
pertencimento dos gauchos.

Porém, nossos entrevistados
observaram que a “pauta” enchente ja
Nnao é mais trabalhada pela sociedade
e pela midia como anteriormente,
tornando-se um assunto quase
esquecido pela populacao.

Em relacao as marcas gauchas,
também foi observado maior
movimentacao das mesmas sobre o
orgulho de ser gaucho. Nesse sentido,
ha preferéncia pela escolha de marcas
locais.
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“Eu dou preferéncia pelas ‘Ainda tem muita gente
marcas gatchas, compro as necessitada aqui no Estado,

marcas daqui pra prestigiar e mas agora eles abafaram, ja
ajudar o nosso povo. O Estado j& nao falam mais. Eu acho que
nao tava bem, agora esta falido. A jatao comecando a Iarggr
gente tem que se ajudar.” o povo. Cada um por si.
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“Os animais “Como tudo na ' “Eu sempre
continuam vida, s6 déi quando procuro comprar
abandonados, € na gente e € fogo produtos daqui.
a gente ndo vé de palha, tudo Tem umas
mMais na televisao superficial. marcas de
vincularem as coisas alimentos que
da enchente. Pra sempre

uem foi afetado isso " : :
qnéo passou, N30 se Eu nunca tinha procurei, para
estabiliza tao parado pra pensar cultuar as

rapidamente.” tanto, mas quando marcas daqui.”
algumas empresas
fizeram agcoes me
chamou a atencao.
Dai tu comeca a te “Eu ndo tenho
“Eu acho dar conta ‘ah, esta muito isso de dizer
9~ -esse marca de comida é que tenho orgulho
jpairrismo foi algo daqui’, mas foi depois de ser gaulcha,
“momentaneo. As da enchente que N30 sou nada

| peég%asilgi(zltaem apareceu o |ogo do tradicionalista.”

. pode acontecer Orgulho iz Sl
. qualquer coisa, Gaucho.
'mas o ser humano

ta perdido.”




: as tradlgoes"
gauchas Na mfanua

esmo depois de
guem mantendo

Costumam frequentar
eventos tradicionalistas

para acompanhar outros
membros da familia, embora
se identifiquem pouco

com estas tradicoes.
Atualmente, o Unico
costume que mantém em

é tomar chimarrao, o que
remete a infancia no interior.

Familia
3
Tém uma postura mais
critica em relacao ao Més
Farroupilha, principalmente por
serem vegetarianos. Nao
costumam participar de eventos
gauchos, nem cultivar habitos
tradicionalistas.
As criancas da familia, no entanto,
costumam vestir roupas
tradicionalistas durante
0s eventos escolares.
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Frequentei CTG desde pequena,
participei de invernadas,
dancava tudo. Eu ia para os
rodeios de bombacha, nos bailes
eu ia de vestido de prenda.”
Chimarrao eu sigo tomando,
hoje mesmo eu tomei de
manha. Nao tomo todos os dias
porgue o cardiologista proibiu,
mas eu tomava, sempre gostei.”

dor Usica tradicionalista,
0Ouco, gosto, mas nao frequento
mais. Nunca fui no Acampamento
Farroupilha aqui porgue eu ja té

na fase que eu ndo gosto de
tumulto.”

i‘ Eu ja participei de CTG quando

morava no interior. Na
adolescéncia, entrei pro grupo de
danca e fiquei um ano, mas nao

era muito a minha praia.”

Meu marido tem algunas
acessorios de decoracgao
campeiros. Ele também acorda
cedo todo domingo pra ver
programas de agronegadcio,
que envolvam a vida no
campo, churrasco e coisas
campeiras,na TV.W

Eu ia no Acampamento
Farroupilha, mas eu nao
gostava muito, era sé para sair
e acompanhar o meu marido
porgue ele adora. Ele gosta
Mmuito dessas coisas.”
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As celebracoes a cultura gaucha,
gue ocorrem no més de setembro,
despertam em vocé o sentimento de
valorizacao a cultura gaucha?

48,3% dos respondentes
mencionam ser entusiastas da
cultura gaucha. Destes, 52,1%
sao mulheres e possuem idades
entre 18 e 24 anos (54,5%) e
25 e 34 anos (51,7%).

Por outro lado, uma parcela 0
significativa da amostra relata 43 ,4 /O
gue o més de setembro Baande adtee
desperta em parte o sentimento alguns e
de valorizacao as origens mas sem exageros
(43,4%), sendo que a maior

parte sao homens (45,5%) e

possuem idade entre 35 e 49

anos (47,1%) e 50 e 59 anos
(45,70/0). Amostra: 302 casos

MES FARROUPILHA

48,3%

Sim, sou um entusiasta
da cultura gaucha

8,3%

N3o me identifico com
as tradices da cultura gaucha
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RETOMANDO o GAUCHOMI-:TRO REALIZADO

NA ENTREGA SOBRE O MES FARROUPILHA

T s

& género, f

31,5%

Aumenta -
sente-se
estimulado a
consumir mais

Amostra: 302 casos

63,9%

Permanece
0 mesmo

Para 63,9%, o consumo de produtos relacionados a
ultura gaucha permanece o mesmo no més de setembro.
Esse comportamento € observado em todos os perfis de
ixa etarla estado CIVIl e renda, sem excecoes.

4,6%

Diminui -

nao me sinto
estimulado a
consumir mais
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Como vocé te
para atrair os con
enchentes?

movnmentagao das marcas gauchas
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Quando vocé esta diante de dois produtos
similares, mas um deles é feito no RS, vocé:

A maior parte dos respon prioriza o produto gatcho apenas se este for
mais barato, seguido d ue continuam comprando as marcas que mais
gostam, ind oduto € gaucho ou n3o.

S e

Opcao escolhida 33 1% ¢ Alternativa escolhida
principalmente pelas 37 ‘% ’ | principalmente pelos
mulheres, jovens de ’ homens, adultos de 35
18 a 34 anos, solteiros a 59 anos, casados ou

: ia 5 B
e pertencentes a Prioriza o Prioriza a marca que com unido estavel e

produto gaticho vocé gosta mais, pertencentes a classe B? T
se este for mais | indepen dente desta i
barato I sergalcha

29,5%

Prioriza o produto
gaucho, independente
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Pouco mais da metade dos respondentes nao substituiu

algum produto que costumava comprar por outra marca

do Rio Grande do Sul. Entretanto, dos que substituiram,
mencionaram ter substituido:

Eiracanjuba |.LO L...l. LL_ /_\,O Ll\, CL DLCC CC LC[LC NE

SEIEAl ) gite Condensade L L l LeulhhiereE e
e OUtallia FleouiesiColonicls 2
g n_ D

N Ige UIG Café™ lec

Papel nglémco . =3 Aguear 2
Erva M: e U
o “um. c

Produtos de lepeza Feuao A .~:«. da l

Ketchup Erva Mate Barao Frutas
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ANZEILE

vas VAMacante at LI’
O Enleiceos

~rukl

*O tamanho da palavra corresponde ao nimero de vezes que a mesma foi mencionada.

Amostra: 302 casos



Tinhamos como hipotese a percepcao de que o orgulho
e entusiasmo com a cultura gaucha sao proporcionais ao
consumo de produtos locais e escolha pelas marcas e

- produtos do RS.

antitativa, essa hipotese é reforcada, mostrando
s aderente a cultura gaucha, maior também
sumo dos produtos relacionados durante
, bem como dos produtos locais apds as

enchentes.

65,2%
Prioriza o 57,90/0
produto gaucho Substituiu algum
independente produto ou marca
do preco por outra gaucha
549% apos as enchentes

Priorizaoc 47 20/0
gauchoseeste ~? A
for mais barato. Nao substitui 48 3 O/o
nenhum produto 9

por outro gaticho Sim, sou um entusiasta

apds as enchentes da cultura gaucha
15% 0 71,6% se sente
Prioriza a marca 43 ,4 /O mais estimulado
s do-tarice- Em parte, cultuo a consumir
peRoentese © alguns habitos, produtos relacio-

gaucha ou ndo. )
mas sem exageros nados a cultura

8,30/0 gaucha durante o

N3o me identifico 50,8% mes de setembro.

com as tradicoes permanece com
da cultura gaucha o consumo igual =
de outros meses.

28,6% diminui
0 Seu consumo,
pois nao se sente

timulad
consumir mais. » DL



49%

Estou com
maiores
i Estou com os gastos Estou em possibilidades
| similares ao periodo contencao de 8% financeira do que
anterior a enchente despesas periodo anterior a
enchente

Amostra: 302 casos

Quase metade dos respondentes sinalizaram estar com os gastos
similares ao periodo anterior a enchente. Porém, uma parcela
significativa da amostra esta com contencao de despesas.

Dos que estdao economizando, a maior parte sao idosos entre
60 e 69 anos, solteiros e pertencentes a classe social D/E.
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Observamos que os eventos do Més Farroupilha
nao mobilizam gastos significativos

nas familias estudadas. Seja por nao se
identificarem ou até mesmo por nao
compactuar com estas tradi¢cdes, nao existem
mudancas de habitos como compra de trajes
tipicos ou aumento na frequéncia de consumo
de produtos caracteristicos do gaucho. O
chimarrao € o unico habito emblematico, mas
que ja faz parte da rotina, independente da
tematica Farroupilha.
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O pods-enchente repercutiu no sentlmento de
cooperacao e solidariedade quando associado a
falas tipicas como "ndo estd morto quem peleia".
Em relagcao as marcas gauchas, as familias
manifestaram apoio direcionando suas escolhas
de consumo a elas. Outro efeito positivo para as |
marcas foi reativar na memaria a origem
gaucha, que eventualmente ja passava
despercebida pelo costume.

O varejo tem a oportunidade de seguir
valorizando a cultura gaucha por meio do
estimulo aos produtos locais e com agoes
promocionais alusivas a data.



comercio

Apoie o
local

i
iy

o

i3




	Slide 1
	Slide 2
	Slide 3
	Slide 4
	Slide 5
	Slide 6
	Slide 7
	Slide 8
	Slide 9
	Slide 10
	Slide 11
	Slide 12
	Slide 13
	Slide 14
	Slide 15
	Slide 16
	Slide 17
	Slide 18
	Slide 19
	Slide 20
	Slide 21
	Slide 22

